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Оқытушы туралы мәліметтер және қатынас ақпараты 

Аты-жөні Исатаева Фарида  Муратовна 

Ғылыми дәрежесі, өтініші, лауазымы  аға оқытушы 

 

«Инженерлік  кәсіпкерлік және маркетинг»  кафедрасы ҚарМТУ-дың 4 

корпусында (Б. Мира 56), 214 аудиторияда орналасқан, байланыс телефоны 56-

75-94, 2029 

 

Пәннің еңбек сыйымдылығы 

 

  Пән сипаттамасы 

«Кәсіпорында бағаны  белгілеу  және  баға саясаты» пәні бейінділік 

пәндерінің таңдау компонент циклына жатады. 

 

Пәннің мақсаты 

 «Кәсіпорында бағаны  белгілеу  және  баға саясаты» пәні студенттерде әр 

түрлі тауар тобына бағаны құрулуы жөнінде баға жүесі жөнінде, бағаны 

таңдауға әсер ететін факторлар  жөнінде, тауардың бағасына сұраныс пен 

ұсыныстың әсері жөнінде, инфляция мен несиелендірудін бағамен байланысы 

жөнінде, баға құрудың әдістері жөніндегі жүйелеріндірілген білім құрулуын 

болып табылады. 

 

Пән міндеттері 

Осы пәнді оқу нәтижесінде студенттер: 

түсінік алуы керек: 

бұл пәннін теориялық негіздерінін фундаменттық білімін біліп тану; 

- шаруашылық қызметтың пайдалы жүргізу мақсатында студентте өндіріске 

деген бағалы әдістін жинақталуы; 

- кәсіпорынарда қәзіргі уақытқа сай методикалар мен әдістер негізінде 

жоспарлық баға есептеу тәжіребелік негіздерге үйрету; 

- қәзіргі уақытқа сай теориялық және тәжіребелік баға құрылуды, баға 

құрудың әдістерін игеру. 

Берілген пәнді зерделеу нәтижесінде студенттердің: 

- баға құрудағы инфляция әсері туралы; 

- салықтандыру және баға құру байланысы туралы түсінікке ие болуға; 

- баға құрудың принциптерін туралы  түсінігі болу керек. 

- баға құрудың қәзіргі уақыттағы әдістерін; 

- бағаларын структуларын; 
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- әр түрлі тауарлардың баға түрлерін білу керек. 

- баға құрудағы әдістер мен методикаларын; 

- азық-түлік бағаларының шығын есептеулеріен және ресурсты; жоспарлауды 

түсіндіру жөніндегі экономикалық есептерді жүргізу; 

- өндіріс көлемін және нарық міндеттерін тапсырылған бағаларды таңдауға 

арналған түрлерін түсіндіруды;  

- өнімнің өзіндік құнынан төмендету жолдарын табуда; 

- жұмыскерлердің төлем ақысын анықтауда; 

- еңбектің көлемін және жұмыскердің жұмыс орындауын санауда істей алуы 

керек.; 

Маркетингтіек зерттеулерде баға құрудың қәзіргі уақытқа сай методикалық 

тәсілдерін қолданудағы тәжірибелік  әдіс-тәсілдерді практикалық машықтануы 

керек. 

 

Пререквизиттер 

Бұл пәнді оқу үшін келесі пәндерді игеру қажет: Экономикалық теория 

негіздері, Сервистік қызмет. 

 

 

Постреквизиттер 

«Кәсіпорында бағаны  белгілеу және  баға  саясаты» пәнін оқу кезінде 

алынған білім «Кәсіпорынның экономикалық қызметін талдау», «Маркетингтік 

коммуникациялар және PR» пәндерін игеру кезінде қолданылады  

 

     

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

    Пәннің тақырыптық жоспары 

Тарау атауы, (тақыптар) 

Сабақ түрлері бойынша еңбек көлемділігі, сағ. 

дәріс 
практи 

калық 

зертха 

налық 
СОӨЖ СӨЖ 

1 Кіріспе. Курстын пәні мен міндеттері, 

басқа пәндермен байланысы 
2 -  3 3 

2. Баға құрудың теоертикалық негізі.   

нарыққа аузу кезде баға құрудың негізгі 

сұрақтары.  Бағаның түсінігі. баға құру 

түрі. Бағаның қалыптасуына фактордың 

әсерлігі. 

2 4 

 3 3 

3. Бағаның классификациясы және оның 

жүйесі. баға түрі. Баға құрамы. баға жүйе. 
4 4  3 3 

4. Бағаның экономикалық  функциясы.  2 -  3 3 
5 Фирмада баға белгілеу. Баға белгілеудегі 

«Қадам жолағы» Баға белгілеудегі 

мақсаттар. Нарық түрінің бағаға әсері.  

2 - 
 3 3 

6. Бағаның қалыптапсуына өндерістін 

шығының әсері. Шығының топтастыру. 

Шығының түрі. Шығының мен баға 

аралығында қатынасы. 

2 2 

 3 3 

7. Баға құру әдісі. Баға құру 

методологиясы. Бағаның қалыптасу әдісі.   
4 2  3 3 

8. Соңғы бағаның қалыптасу әдістері 2 1  3 3 
9. Бағаның есептеуінде тәуекелді  бағалау 

әдістері. Бағаның анықтаудағы тәуекелдер. 

Бағаны сақтандыру 

2 - 
 3 3 

10. Инфляциялық күтімді бағалау.. Ақша 

айналымы. Баға және инфляция 
2 -  3 3 

11. Баға белгілеу мен салық салу жүйесі. 

Баға және несие қатынасы. 
2 -  3 3 

12. Бағаны құқықтық реттеу. Азаматтық 

құқықтағы баға белгілеу.Бағаны 

мемлекеттік реттеу. 

2 - 
 3 3 

13. Жеке экономиканың облысында 

бағаның қалыптасу әдістемесінің 

ерекшелігі 

2 2 
 9 9 

БАРЛЫҒЫ: 30 15 - 45 45 

 

Практикалық  сабақтар тізімі 

1  Баға құрудың теоертикалық негізі.   Нарыққа аузу кезде баға құрудың негізгі 

сұрақтары.  Бағаның түсінігі. баға құру түрі. Бағаның қалыптасуына фактордың 

әсерлігі. 

2. Бағаның классификациясы және оның жүйесі. Баға түрі. баға құрамы. баға 

жүйе. 

3. Бағаның қалыптапсуына өндерістін шығының әсері. Шығының топтастыру. 

Шығының түрі. Шығының мен баға аралығында қатынасы. 



4. Баға құру әдісі. Баға құру методологиясы. Бағаның қалыптасу әдісі.   

5. Соңғы бағаның қалыптасу әдістері 

6. Жеке экономиканың облысында бағаның қалыптасу әдістемесінің ерекшелігі 

 

СӨЖ-ге арналған бақылау тапсырмаларының тақырыптары 

1 Маркетигті бөлімдері 

2 «Баға құру» курстын міндетті 

3 «Баға құру» курстын зерттеу мақсаты 

4 «Баға құру» пәннің зерттеу мақсаты 

5 «Баға құру» курсы басқа пәндермен тығыс байланысады .... 

6 Баға-дегеніміз  

7 Баға құрудың екі негізгі моделі 

8 Нарықтың баға құруы 

9 Мемлекеттік баға құру 

10 Баға құру мақсаты .... болып табылады 

11 Бағаның саясатын меншекті шешімі 

12 Баға құру облысында фирманың басшылық шешімдағы әсеріне қандай 

екі топқа факторлары бөлінеді. 

13 Баға классификацияның белгісі 

14 Көтерме баға 

15 Өнеркәсіптін көтерме бағасы 

16 Құрылыс өнімдағы баға 

17 Прейскурантық баға 

18 Сметтік баға 

19 Закуптық баға 

20 Жүк және пассажирлық көліктін тарифына не еңгізеді 

21 Бөлшек баға 

22 Кәсіпорынның көтерме бағасы 

23 Өнеркәсіптін көтерме бағасы 

24 Бөлшек баға 

25 НДС 

26 Бюджеттін негізгі кірісі 

27 Аукциондық баға 

28 Трансферттік баға 

29  Тұтынышының бағасы 

30 Пайдалы тауардың түрлері 

31 Сатып алушына пайдалы тең  салдары 

32 Еркін баға 

33 Еркін бағаның түрлері 

34 Реттеу бағалар 

35 Реттеу бағалардың түрлері 

36 Белгілеу бағалар 

37 Шекті бағалар 

38 Нетто-брутто баға 



39 Көтерме базаның франко-қойманың бағаның құрамы 

40 Бағаның уақыттын фактор бойынша .....  болады 

41 Сатылы баға 

42 Жылжыйтың баға 

43 Әлемдік баға 

44 Нарық түрлерден тәуелдіке бағалар ... болады 

45 «Қаймақ алу» әдісімен бағаны қою 

46 «Нарыққа ену» әдісімен бағаны қою 

47 «Психологиялық баға» әдісімен бағаны қою 

48 «Есеп және статистика» белгілермен бойынша бағаның түрлері 

49 Территорияның әрекетпен тәуелдікке бағаның түрлері 

50 Бағаның жүйесі және оның негізгі подсистемасы 

51 Бағаның өзара байланыстын принциптері 

52 Қандай өзара байланыс бағаның тыңғылықпен келіседі 

53 Бағаның беңгейі 

54 Бағаның құрылымы 

55 Бағаның динамикасы 

56 Бағаның есептеу функциясы 

57 Сапалық көрсеткіші, санлық көрсеткіші 

58 Бағаның ынталандырудың функциясы 

59 Бағаның таратудың функциясы 

60 Бағаның көмегімен келесі ынталандыруды болады 

 

 

Студенттердің білімін бағалау белгілері 

Пән бойынша емтихан бағасы аралық бақылау (60% дейін) және қорытынды 

аттестаттау (емтихан) (40% дейін) бойынша үлгерімнің ең жоғары 

көрсеткіштерінің сомасы ретінде анықталады және кестеге сәйкес  100% дейін 

мәнді құрайды.  

 

Пән бойынша берілген тапсырмаларды орындау мен тапсыру кестесі 

Бақылау 

түрі 

Тапсырма 

мақсаты мен 

мазмұны 

Ұсынылатын 

әдебиет 

Орындау 

ұзақтығы 

Бақылау 

түрі 

Тапсыр

у 

мерзімі 

Балл  

Сабаққа 

қатысушыл

ық,  

конспекті 

тексеру 

Материалды 

жақсы меңгеру 

үшін 

Негізгі: 

[1],[2],[4],[5], 

[11], 

лекциалық 

конспекті 

1 апта 
Ағымда 

ғы 

 

1-15 

апта  

10 

СОДЖ, 

СДЖ 

тапсырмасы

н орындау 

(ауызша,) 

Менгерген 

материалын 

деңгейін 

анықтау 

Негізгі.: 

[1],[2],[4],[5],[

11], 

қосымша.: 

[16],[17],[21],[

22] 

лекциалық 

конспекті 

1 апта Ағымда 

ғы 

1-14 

апта  

10 



Практикалы

қ 

тапсырманы 

орындау 

(сұрақтарға 

жауап беру, 

есепті 

шығару) 

Практикалықдағ

дыларын бектіту 

Негізгі: 

[1],[2],[4],[5], 

[11], 

лекциалық 

конспекті 

 1 апта Ағымдағ

ы 

1-14 

апта  

20 

Аралық 

бақылау (2 

аттестацияс

ы) 

Менгерген 

материалын 

деңгейін 

анықтау 

Негізгі және 

қосымша 

әдебиеттің 

жалпы тізімі 

1 апта 

межелік 

7- 14 

апта  

20 

Емтихан 

Пән 

материалының 

игерілуін 

тексеру 

Негізгі және 

қосымша 

әдебиет тізімі 

___ 

қатынас 

сағаттары 

Қоры 

тынды 

Сессия 

кезінде 

40 

Барлығы       100 

 

Саясат және рәсімдер 

«Кәсіпорында бағаны  белгілеу  және  баға саясаты»  пәнін оқу кезінде 

келесі ережелерді сақтауды өтінеміз: 

1 Сабаққа кешікпей келуді. 

2 Дәлелді себепсіз сабақ босатпауды, ауырған жағдайда анықтама, ал басқа 

жағдайларда түсініктеме хат ұсынуды. 

3 Студенттің міндетіне барлық сабақтарға қатысу кіреді. 

4 Оқу процесінің күнтізбелік жоспарына сәйкес бақылаудың барлық түрлерін 

тапсыру. 

5 Жіберілген практикалық және зертханалық сабақтар оқытушы белгілеген 

уақытта қайта тапсыру. 

6.  Дәрістен қысқаша мәліметтерді жүргізу. 

7.  СРС-ті орындау қажет. 

8.Курстас әріптестеріңе кішіпейіл болып және оқытушыларға құрметпен қарау 

қажет. 
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