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Сведения о преподавателе и контактная информация 

Авилова Елена Константиновна, старший преподаватель 

 

Кафедра «Информационные технологии и безопасность» находится в глав-

ном корпусе КарГТУ (Б.Мира, 56), аудитория 429, контактный телефон 56-75-

98 доб. 1028. 
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количество контактных часов 

количество 

часов СРСП 

всего 

часов лекции 
практические 

занятия 

лабораторные 

занятия 

5 4 6 15 15 30 30 90 30 90 КП, Т 

 

Характеристика дисциплины 

Дисциплина «Дизайн рекламной продукции» является вузовской компо-

нентой цикла базовых дисциплин. 

Дисциплина рассматривает историю рекламы, методики создания реклам-

ной кампании, а также элементов фирменного стиля. 

  

Цель дисциплины 

Целью дисциплины является изучение методик создания рекламной кам-

паний, а также разработать фирменный стиль для продукта или услуги.  

 

Задачи дисциплины 

Иметь представление о: 

- закон о Рекламе  Республики Казахстан 

- методах разработки фирменного стиля 

Знать: 

- основы компьютерной графики, программные средства компьютерной 

графики, основы представления цвета, графические форматы и их структуру; 

устройства ввода/вывода графической информации, их характеристики и 

настройка, методы растрирования, методы преобразования растровых изобра-

жений; основы компьютерного дизайна, построения и анализа изображений, 

основы композиции, пропорции и перспективы; методы работы с растровой и 

векторной графикой, обработки и коррекции изображений; имитации техник 

графического дизайна, подготовки графических проектов, основы разработки 

компьютерных шрифтов, методы разработки фирменного стиля.  

Уметь: 

- анализировать  сложные графические образы, оценивать качество растро-

вых, векторных изображений и шрифтов, использовать программные средства 

компьютерной графики для создания элементов графического дизайна и обра-

ботки растровых и векторных изображений, создания графических проектов и 

элементов фирменного стиля. 

 



Пререквизиты 

Для изучения данной дисциплины необходимо усвоение следующих дис-

циплин: «Информатика». 

 

Постреквизиты 

Знания, полученные при изучении дисциплины «Дизайн рекламной про-

дукции» используются при освоении следующих дисциплин: «Дизайн печатной 

продукции». 

 

Тематический план дисциплины 

Наименование раздела, (темы) 

Трудоемкость по видам занятий, ч. 

Лекции 

прак-

тиче-

ские 

Лабора-

торные 
СРСП СРС 

Понятие и виды рекламы; 1    4 

История рекламы;  

Закон о Рекламе в РК; 
1    4 

Классификация средств рекламы (текст, изоб-

ражения); 
1    4 

Разработка фирменного стиля (основные эле-

менты: лого, фирменные цвета, шрифты, цве-

та, слоган, фирменный герой); 

1    4 

Теле и радиореклама; 1    4 

Печатная реклама; 1    4 

Наружная реклама; реклама на транспорте; 1    4 

Интернет реклама; 1    4 

Особенности финансовой и социальной ре-

кламы; 
1    4 

Брединг; 1    4 

Рекламное агентство и его функции; 1    4 

Рекламодатель и продукт; 1    4 

Рекламные кампании; 1    4 

Эффективность рекламы; 1    4 

Модели рекламного воздействия. 1    4 

Виды логотипов (шрифтовой,  

рисованный, комбинированный); 
  8   

Разработка элементов фирменного стиля;   4   

Разработка деловой документации;   4   

Разработка наружной рекламы;   4   

Разработка печатной продукции;   6   

Разработка сувенирной продукции;   2   

Оформление брендбука.   2   

Особенности современного рынка рекламы.   1    

Развитие рекламы на рынке потребительских 

товаров (на примере конкретного товара или 

фирмы).  

 1    



Современное состояние рекламного рынка в 

России и Казахстане.  
 1    

Современные виды, средства, формы и мето-

ды рекламной деятельности.  
 1    

«Директ-маркетинг» и его значение в совре-

менной рекламной деятельности. 
 1    

«Паблик рилейшнз» как создание фона про-

движению товара на рынок. 
 1    

Современные формы и методы стимулирова-

ния продаж. 
 1    

Связь рекламной деятельности с циклом жиз-

ни товара (на примере рынка конкретного то-

вара). 

 1    

Теория имиджа и ее роль в разработке совре-

менной рекламной продукции.  
 1    

Стратегии позиционирования торговых марок 

и его роль в рекламе.  
 1    

Особенности восприятия рекламной инфор-

мации целевыми аудиториями.  
 1    

Роль знаков, символов и мифов в  

рекламе. 
 1    

Товарные знаки, их функции и классифика-

ция.  
 1    

Создание фирменного стиля и его роль в 

брендинге.  
 1    

Оценка эффективности рекламных мероприя-

тий. 
 1    

Разработка бренда (методы создания);    4  

Внедрение бренда;    4  

Бренд и карьера;    4  

Реклама в системе маркетинговых коммуни-

каций (Стимулирование быта; Прямой марке-

тинг; Паблик рилейшнз;) 

   4  

Реклама в прессе;    4  

Реклама на телевидении;    4  

Реклама на радио;    4  

Наружная и транзитная реклама;    4  

Реклама в кинотеатрах;    4  

Выставки и ярмарки;    4  

Другие средства распространения рекламы;    4  

Планирование рекламной кампании (Понятие, 

виды и основные этапы; Бриф; Определение 

рекламной стратегии; Формирование реклам-

ного бюджета; 

   4  

Выбор рекламных средств и носителей ре-

кламы); 
   4  

Рекламные исследования и эффективность;    4  



Реклама в отраслях и сферах деятельности 

(Рекламная деятельность промышленных 

предприятий; Мерчендайзинг; Особенности 

рекламной деятельности туристических фирм; 

Реклама банковских услуг) 

   4  

Итого 15 15 30 60 60 

 

Перечень лабораторных занятий 

Лабораторная работа №1 Виды логотипов (шрифтовой, рисованный, ком-

бинированный)(8 час); 

Лабораторная работа №2 Разработка элементов фирменного стиля (4 час); 

Лабораторная работа №3 Разработка деловой документации (4 час); 

Лабораторная работа № 4 Разработка наружной рекламы (4 час); 

Лабораторная работа № 5 Разработка печатной продукции (6 час); 

Лабораторная работа № 6 Разработка сувенирной продукции (2 час); 

Лабораторная работа N 7 Оформление брендбука (2 час).  

 

Темы контрольных заданий для СРС 

1. Понятие и виды рекламы; 

2. История рекламы; Закон о Рекламе в РК; 

3. Классификация средств рекламы (текст, изображения); 

4. Разработка фирменного стиля (основные элементы: лого, фирменные 

цвета, шрифты, цвета, слоган, фирменный герой); 

5. Теле и радиореклама; 

6. Печатная реклама; 

7. Наружная реклама; реклама на транспорте; 

8. Интернет реклама; 

9. Особенности финансовой и социальной рекламы; 

10. Брединг; 

11. Рекламное агентство и его функции; 

12. Рекламодатель и продукт; 

13. Рекламные кампании; 

14. Эффективность рекламы; 

15. Модели рекламного воздействия. 

 

Критерии оценки знаний студентов 

Экзаменационная оценка по дисциплине определяется как сумма макси-

мальных показателей успеваемости по рубежным контролям (до 60%) и итого-

вой аттестации (экзамен) (до 40%) и составляет значение до 100%. 

 

Политика и процедуры 

При изучении дисциплины «Дизайн рекламной продукции» прошу соблю-

дать следующие правила: 

1. Не опаздывать на занятия. 

2. Не пропускать занятия без уважительной причины, в случае болезни 



предоставлять справку, в других случаях – объяснительную записку. 

3. Иметь все необходимое для проведения занятия. 

5. Активно участвовать в учебном процессе. 

6. В срок выполнять необходимую для освоения дисциплины самостоя-

тельную работу. 

7. Быть терпимыми, открытыми, откровенными и доброжелательными к 

сокурсникам и преподавателям. 

 

График выполнения и сдачи заданий по дисциплине 

Вид кон-

троля 

Цель и содержание 

задания 

Рекомен-

дуемая 

литерату-

ра 

Продолжи-

тельность 

выполне-

ния 

Форма кон-

троля 

Срок 

сдачи 

Бал

лы 

Проверка 

заданий 

СРС 

Понятие и виды ре-

кламы; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

1 неделя Текущий 
2 

неделя 
1 

Защита 

практиче-

ской   

работы 

Особенности совре-

менного рынка ре-

кламы. Развитие ре-

кламы на рынке по-

требительских това-

ров (на примере кон-

кретного товара или 

фирмы).  

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
2 

неделя 
1 

Проверка 

заданий 

СРС 

История рекламы; За-

кон о Рекламе в РК; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

1 неделя Текущий 
3 

неделя 
1 

Защита 

практиче-

ской  рабо-

ты 

Современное состоя-

ние рекламного рын-

ка в России и Казах-

стане. Современные 

виды, средства, фор-

мы и методы реклам-

ной деятельности.  

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
4 

неделя 
1 

Защита ла-

бораторной  

работы 

Виды логотипов 

(шрифтовой, рисо-

ванный, комбиниро-

ванный) 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

4 недели Текущий 
4 

неделя 
3 

Проверка 

заданий 

СРС 

Классификация 

средств рекламы 

(текст, изображения); 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 
4 

неделя 
1 

Проверка 

заданий 

СРС 

Разработка фирмен-

ного стиля (основные 

элементы: лого, фир-

менные цвета, шриф-

ты, цвета, слоган, 

фирменный герой); 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

1 неделя Текущий 
5 

неделя 
1 

Защита 

практиче-

ской  рабо-

«Директ-маркетинг» 

и его значение в со-

временной рекламной 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
6 

неделя 
1 



Вид кон-

троля 

Цель и содержание 

задания 

Рекомен-

дуемая 

литерату-

ра 

Продолжи-

тельность 

выполне-

ния 

Форма кон-

троля 

Срок 

сдачи 

Бал

лы 

ты деятельности. «Паб-

лик рилейшнз» как 

создание фона про-

движению товара на 

рынок. 

Защита ла-

бораторной  

работы 

Разработка элементов 

фирменного стиля; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
6 

неделя 
3 

Проверка 

заданий 

СРС 

Теле и радиореклама; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
6 

неделя 
1 

Письмен-

ный опрос 
По темам лекций 

конспек-

ты лекций 

1 

контак.час 
Рубежный 

6 

неделя 
10 

Проверка 

заданий 

СРС 

Печатная реклама; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

1 неделя Текущий 
7 

неделя 

 

1 

Защита 

практиче-

ской  рабо-

ты 

Современные формы 

и методы стимулиро-

вания продаж. Связь 

рекламной деятельно-

сти с циклом жизни 

товара  

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
8 

неделя 
1 

Защита ла-

бораторной  

работы 

Разработка деловой 

документации; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
8 

неделя 
2 

Проверка 

заданий 

СРС 

Наружная реклама; 

реклама на транспор-

те; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 
8 

неделя 
1 

Проверка 

заданий 

СРС 

Интернет реклама; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

1 неделя Текущий 
9 

неделя 
1 

Защита 

практиче-

ской  рабо-

ты 

Теория имиджа и ее 

роль в разработке со-

временной рекламной 

продукции. Стратегии 

позиционирования 

торговых марок и его 

роль в рекламе. 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
10 

неделя 
1 

Защита ла-

бораторной  

работы 

Разработка наружной 

рекламы; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
10 

неделя 
2 

Проверка 

заданий 

СРС 

Особенности финан-

совой и социальной 

рекламы 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 
10 

неделя 
1 

Проверка 

заданий 

СРС 

Брединг; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 
11 

неделя 
1 

Защита Особенности воспри- [1-6] 2 недели Текущий 12 2 



Вид кон-

троля 

Цель и содержание 

задания 

Рекомен-

дуемая 

литерату-

ра 

Продолжи-

тельность 

выполне-

ния 

Форма кон-

троля 

Срок 

сдачи 

Бал

лы 

практиче-

ской  рабо-

ты 

ятия рекламной ин-

формации целевыми 

аудиториями. Роль 

знаков, символов и 

мифов в рекламе. 

конспек-

ты лекций 

неделя 

Защита ла-

бораторной  

работы 

Разработка печатной 

продукции; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
12 

неделя 
4 

Проверка 

заданий 

СРС 

Рекламное агентство 

и его функции; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 
12 

неделя 
1 

Защита ла-

бораторной  

работы 

Разработка сувенир-

ной продукции; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 недели Текущий 
13 

неделя 
2 

Проверка 

заданий 

СРС 

Рекламодатель и про-

дукт; 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 

13 

неделя 

 

1 

Письмен-

ный опрос 
По темам лекциий 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

1 контакт-

ный час 
Рубежный 

14 

неделя 
10 

Защита 

практиче-

ской  рабо-

ты 

Товарные знаки, их 

функции и классифи-

кация. Создание фир-

менного стиля и его 

роль в брендинге. 

Оценка эффективно-

сти рекламных меро-

приятий. 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 

недели 
Текущий 

14 

неделя 
2 

Защита ла-

бораторной  

работы 

Оформление 

брендбука.  

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

1 неделя Текущий 
14 

неделя 
1 

Проверка 

заданий 

СРС 

 

Рекламные кампании; 

 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 
14 

неделя 

 

1 

Проверка 

заданий 

СРС 

Эффективность ре-

кламы; Модели ре-

кламного воздей-

ствия. 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

2 неделя Текущий 
15 

неделя 
1 

КП, Т 
Разработка фирмен-

ного стиля 

[1-6] 

конспек-

ты лекций 

3 часа Итоговый 

В пери-

од сес-

сии 

40 

Итого      100 
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